
Campagna Cremona 
di sensibilizzazione sulle 

deiezioni canine .

18 marzo 2024



Contesto

Il Comune di Cremona, A2A e Aprica promuovono una campagna di sensibilizzazione 
rivolta a tutti i proprietari di cani, per incentivarli al corretto smaltimento delle deiezioni e 

alla pulizia delle urine dei loro animali domestici.
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È prevista una campagna di comunicazione veicolata tramite:

• una campagna advertising multisoggetto,  della durata di 14 giorni, pianificata su 
affissione e digital/social nella città di Cremona

• la collaborazione con i commercianti di Cremona, che potranno esporre materiale di 
comunicazione sulle vetrine dei negozi; inoltre saranno messi a loro disposizione 

rotoli di sacchetti per le deiezioni da regalare ai clienti  

• un’iniziativa di ingaggio delle persone 

La campagna di comunicazione
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2. Un tono di voce che 
integra ironia e smart humor per 
essere ricordati con leggerezza 
in un periodo cupo, associando il 
brand a emozioni positive, pur 
mantenendo rilevanza e 
autorevolezza.

1. Un format grafico distintivo e 
identitario che permette alla 
comunicazione di emergere «per 
differenza» e che capitalizza sul 
colore azzurro, in linea con il 
concept di comunicazione «una 
vita più azzurra è possibile»

I due elementi chiave
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La creatività – soggetto 1
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La creatività – soggetto 2



8Ingaggio 
dei cittadini
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Instant win

I padroni dei cani intercettati e «sensibilizzati» 
dalla nostra campagna potranno partecipare ad 
un concorso instant win. 

Saranno messe in palio borracce, perfette da 
portare con sé quando si esce con il proprio cane.

Come «premio di consolazione» i commercianti 
consegneranno ai partecipanti una confezione di 
sacchetti per i cani.
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Meccanica concorso

Il concorso verrà veicolato tramite locandine esposte nelle 
vetrine dei negozi aderenti all’iniziativa e sui canali digitali.

Al concorso si potrà partecipare tramite una landing page 
creata ad hoc alla quale si accederà tramite il QR Code 
esposto sulle locandine e cliccando sulla campagna digital.

La campagna durerà 45 giorni e ogni giorno verranno messi in 
palio, secondo la meccanica «rush and win» (fino ad 
esaurimento premi), 15 borracce.

I vincitori riceveranno una mail di conferma con le indicazioni 
per il ritiro dei premi, che potrà avvenire:

- allo sportello rifiuti di via Postumia 102
- allo sportello TARIP di via Geromini 7
- allo SPAZIO COMUNE di piazza Stradivari 
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La lettera per i commercianti

I commercianti sono stati 
contattati con una specifica 
comunicazione per raccogliere 
le loro adesioni, in quanto 
partner importanti per la 
promozione del progetto.

Le adesioni verranno inviate 
all'indirizzo mail
tecnicicremona.aprica@a2a.it



12

La landing page



13Altre iniziative
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Sui cestini di Aprica (ed eventualmente in alcune 
strade) verrà posizionato un poster che, con tono 
ironico e in linea con il mood di tutta la campagna, 
inviterà i cittadini a pulire quando i loro cani fanno i 
propri bisogni.

Il poster anti-pipì
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